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Аннотация  

Статья посвящена исследованию семиотических механизмов, определяющих 

функционирование визуальных образов в современном социокультурном 

пространстве. В работе анализируется классическая триада знака по Ч. Пирсу 

(икона, индекс, символ) и концепция структурализма Ф. де Соссюра в 

приложении к современным медиа. Рассматриваются процессы денотации и 

коннотации в дизайне, рекламе и городской среде. Исследование базируется на 

данных 2024–2025 годов, подчеркивая роль визуальной семиотики в 

формировании идеологических конструктов и «цифрового языка» метавселенных 

и социальных платформ. 
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Введение 

В 2025 году мы окончательно перешли в эпоху господства визуального контента, 

где изображение перестало быть просто иллюстрацией и стало самостоятельным 

текстом. Семиотика — наука о знаковых системах — предоставляет 

фундаментальный инструментарий для «чтения» этого текста. Понимание того, 

как визуальные стимулы трансформируются в сознании зрителя в сложные 

концептуальные смыслы, необходимо для анализа рекламы, политики и 

искусства. 
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Актуальность исследования обусловлена ускорением темпа обмена информацией. 

Визуальный символ срабатывает быстрее вербального сообщения, что делает 

семиотический дизайн мощнейшим инструментом управления общественным 

вниманием. В данной статье мы проанализируем, как строятся визуальные коды и 

почему одни образы становятся универсальными, а другие требуют 

контекстуальной расшифровки. 

Глубинный анализ структуры знака: Диалектика Означающего и 

Означаемого 

Фундаментальной опорой всего семиотического анализа в 2025 году остается 

классическая дихотомическая модель, предложенная Фердинандом де Соссюром. 

Согласно этой концепции, любой знак не является монолитным объектом, а 

представляет собой двустороннюю психическую сущность, состоящую из двух 

неразрывных и взаимозависимых компонентов: означающего и означаемого. 

Означающее — это материальный носитель знака, его «чувственная» оболочка. 

В визуальной культуре это может быть набор линий, пятен, пикселей на экране, 

физический объект или акустический образ слова. Это форма, которую мы 

воспринимаем органами чувств. 

Означаемое — это концепт, абстрактное понятие или психический образ, 

который возникает в сознании при восприятии означающего. Важно понимать, 

что означаемое — это не реальная вещь в физическом мире, а наше коллективное 

или индивидуальное представление о ней. 

Отношения между этими двумя компонентами характеризуются принципом 

произвольности. В большинстве визуальных и лингвистических систем не 

существует естественной, внутренней связи между формой знака и его смыслом. 

Эта связь устанавливается исключительно посредством культурного соглашения 

(конвенции) — негласного договора внутри социума о том, что конкретное 

изображение будет кодировать конкретный смысл. Именно поэтому один и тот же 

визуальный образ в разных культурах или исторических эпохах может обладать 

диаметрально противоположными значениями. 

Для иллюстрации этой динамики рассмотрим классический пример с 

изображением яблока. Само по себе графическое начертание или фотография 

плода является означающим. Однако спектр означаемых, которые оно активирует, 

крайне широк и контекстуально зависим: 

Биологический уровень: Просто «плод дерева», еда. 

Мифологический и религиозный контекст: Символ «запретного плода», 

грехопадения, искушения или раздора (яблоко Эриды). Здесь интерпретация 

требует знания сакральных текстов. 



- 3 - 
 

Корпоративный и социально-статусный уровень: В контексте бренда Apple 

яблоко (означающее) отсылает к означаемым «инновации», «престиж», 

«минимализм» или «принадлежность к определенной технологической 

экосистеме». 

Здоровьесберегающий контекст: В медицине или диетологии яблоко выступает 

индексом витаминов, правильного питания и фразы «An apple a day keeps the 

doctor away». 

Семиотика 2025 года постулирует: смысл никогда не имманентен самому 

изображению. Он не «заперт» внутри пикселей или красок. Смысл — это 

динамический процесс, который рождается в момент акта коммуникации, в точке 

соприкосновения визуального стимула и интерпретатора. Эффективность 

прочтения знака напрямую зависит от «культурного багажа» и семиотической 

компетенции зрителя: его образования, этнической принадлежности, личного 

опыта и социальной среды. 

Без общего кода между создателем образа и его потребителем коммуникация 

терпит крах — означающее остается «пустой оболочкой», не способной вызвать в 

сознании нужное означаемое. В цифровую эпоху, где визуальный шум достигает 

предела, понимание этой структуры позволяет деконструировать сложные медиа-

сообщения, выявляя, как манипуляция формой (означающим) используется для 

навязывания специфических концептов (означаемых). 

Типология знаков по Чарльзу Пирсу: Фундаментальная трехчастная модель 

визуальной коммуникации 

Для проведения глубокого и системного анализа визуальной культуры 2025 года 

критически необходимо использование классификации Чарльза Сандерса Пирса. 

В отличие от лингвистической модели Соссюра, Пирс предложил логическую 

типологию, базирующуюся на характере связи между знаком (репрезентаменом) 

и его объектом. Понимание этих различий позволяет архитекторам смыслов — от 

графических дизайнеров до режиссеров — точно выбирать инструменты 

воздействия на аудиторию. 

1. Иконические знаки (Иконы): Принцип подобия 

Иконические знаки функционируют на основе прямого физического или 

структурного сходства с репрезентируемым объектом. В данном случае знак 

обладает теми же качествами, что и сам объект. 

Примеры: Фотография человека, реалистичный живописный портрет, статуя, а 

также иконки в цифровых интерфейсах (например, изображение принтера для 

функции печати). 
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Особенности: Их интерпретация является наиболее простой, интуитивно 

понятной и трансграничной. Иконы не требуют предварительного обучения, так 

как они апеллируют к базовому визуальному опыту человека. В визуальной 

культуре иконичность используется для создания быстрой узнаваемости и 

«эффекта реальности». 

2. Индексальные знаки (Индексы): Принцип фактической связи 

Индексальные знаки указывают на свой объект через реальную, часто причинно-

следственную или пространственно-временную связь. Знак здесь является 

«уликой» или прямым следствием существования объекта, даже если сам объект 

в данный момент не виден. 

Примеры: Дым является индексом огня; флюгер — индексом направления ветра; 

солнечные часы — индексом положения солнца. В визуальном искусстве 

фотография может рассматриваться и как индекс, поскольку она является 

физическим результатом воздействия света, отраженного от объекта, на матрицу 

камеры. 

В дизайне и маркетинге: Индексальность часто используется для создания 

мощного ощущения аутентичности и физического присутствия. Например, 

«грязный» фильтр на фото может служить индексом документальности, а 

изображение капель конденсата на бутылке напитка — индексом его свежести и 

холода. 

3. Символические знаки (Символы): Принцип конвенциональности 

(условности) 

Символические знаки представляют собой наиболее сложный уровень 

коммуникации. Связь между знаком и объектом здесь абсолютно произвольна и 

условна. Она не базируется ни на внешнем сходстве, ни на физической связи, а 

держится исключительно на социальном договоре, привычке или законе. 

Примеры: Слова естественного языка, цифры, государственные флаги, 

религиозные эмблемы, а также абстрактные дорожные знаки (например, красный 

перевернутый треугольник как символ требования «уступить дорогу»). 

Культурная зависимость: Символы — это «закрытые коды». Они требуют 

предварительного обучения внутри конкретной культурной или социальной 

группы. Если икону поймет любой человек, то символ (например, логотип 

сложной технологической компании или иероглиф) требует дешифровки через 

знание контекста. 

В визуальной культуре 2025 года эти три типа знаков постоянно переплетаются. 

Например, кнопка «Корзина» на рабочем столе компьютера является иконой 

(похожа на реальную корзину), индексом (ее заполненность указывает на наличие 

удаленных файлов) и символом (мы договорились, что это действие означает 
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программное удаление данных). Мастерство визуальной семиотики заключается 

в умелом балансировании между этими типами для достижения максимальной 

ясности или, напротив, многозначности образа. 

Денотация и коннотация: Глубинная иерархия визуальных смыслов по 

Ролану Барту 

В современной визуальной антропологии и медиааналитике 2025 года концепция 

уровней значения, разработанная французским семиотиком Роланом Бартом, 

остается ключевым методом деконструкции любых визуальных сообщений. Барт 

постулировал, что прочтение образа — это не одноактное действие, а 

многослойный процесс, в котором за первичным восприятием формы скрывается 

сложная идеологическая надстройка. 

1. Денотация: Буквальный уровень репрезентации 

Денотация представляет собой первый, первичный уровень знаковой системы. 

Это то, что мы видим непосредственно «глазами» до того, как включается наше 

воображение или культурный опыт. На уровне денотации знак отвечает на вопрос: 

«Что именно здесь изображено?» 

Пример: Если мы видим фотографию спелого красного помидора на деревянном 

столе, денотативным значением будет «овощ, лежащий на горизонтальной 

поверхности». Это «словарное» значение, которое практически идентично для 

любого наблюдателя, обладающего нормальным зрением. 

Функция: Денотация служит фундаментом, создающим иллюзию объективности 

и естественности изображения. 

2. Коннотация: Скрытые смыслы и культурные мифы 

Коннотация — это второй уровень значения, который надстраивается над 

денотативным слоем. Здесь знак начинает транслировать ассоциации, чувства, 

оценочные суждения и социальные ценности. Коннотация всегда контекстуальна 

и зависит от «кода» конкретной культуры. 

Пример: Тот же помидор в контексте итальянской рекламы соуса коннотативно 

может означать «домашний уют», «традиции», «аутентичность» или «итальянское 

качество жизни». В другом контексте он может коннотировать «генную 

инженерию» или «фермерский труд». 

Механизм «Мифа»: Ролан Барт называл коннотацию механизмом создания 

«современных мифов». Когда определенная коннотация (например, связь 

автомобиля и свободы) повторяется тысячи раз, она начинает восприниматься 

зрителем как естественная, хотя на самом деле является искусственно созданным 

идеологическим конструктом. 
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Семиотическая стратегия в медиа и рекламе 2025 года 

В коммуникационной среде 2025 года борьба за потребителя ведется почти 

исключительно на поле коннотаций. Прямое описание характеристик товара 

(денотация) уступило место продаже смыслов и образов жизни. 

Автомобиль: Денотативно — сложный технический агрегат с четырьмя 

колесами. Коннотативно — инструмент «доминирования» (внедорожники), 

маркер «технологического превосходства» (электрокары) или символ 

«экологической ответственности» и заботы о будущем. 

Одежда: Денотативно — изделия из текстиля для защиты тела. Коннотативно — 

трансляция принадлежности к «креативному классу», подчеркивание «статусного 

потребления» или демонстрация приверженности принципам «устойчивого 

развития» (recycled materials). 

Инструмент деконструкции и критического мышления 

Семиотический анализ позволяет «вскрыть» изображение, как скальпелем, 

отделяя реальный объект от тех смысловых наслоений, которые в него вложил 

отправитель сообщения (бренд, политик, идеолог). Деконструкция визуальных 

мифов обнажает скрытые механизмы манипуляции потребительским поведением: 

мы начинаем видеть, что нам продают не «счастье», а лишь коннотацию счастья, 

привязанную к конкретному денотату (товару). 

В эпоху дипфейков и алгоритмически сгенерированного контента 2025 года 

способность различать эти уровни становится базовым элементом 

информационной гигиены. Это позволяет человеку не просто «потреблять» 

образы, а активно и критически их расшифровывать, сохраняя независимость 

суждений в океане визуальной пропаганды. 

Семиотика цифровой среды: Эмодзи, мемы и интерфейсы 

В 2024–2025 годах мы наблюдаем рождение новой иероглифики. Эмодзи и 

стикеры превратились из украшения текста в полноценную индексально-

символическую систему, способную передавать сложные эмоциональные 

состояния без слов. Мемы, в свою очередь, работают как «семиотические 

вирусы», где узнаваемый визуальный шаблон (означающее) мгновенно 

подгружает целый пласт социокультурных смыслов (означаемое). 

Дизайн пользовательских интерфейсов (UI) также глубоко семиотичен. Значок 

«корзины» или «дискеты» — это скевоморфные иконические знаки, которые 

сохраняют связь с объектами прошлого для облегчения понимания функций 

современного софта. Переход к «плоскому дизайну» (Flat Design) ознаменовал 

движение в сторону чистой символики и абстракции. 
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Заключение 

Семиотика в 2025 году — это не просто академическая дисциплина, а базовый 

навык критического мышления. В мире, перенасыщенном визуальными знаками, 

способность отличать денотат от коннотации и понимать механизмы 

символизации позволяет человеку сохранять интеллектуальную автономию. 

Будущее семиотики связано с анализом алгоритмически сгенерированных 

образов и глубоким изучением того, как искусственный интеллект перекодирует 

наши культурные символы, создавая новые, еще не изученные знаковые системы. 
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