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Аннотация 

В данной работе рассматриваются методы создания интерактивной рекламы для 

автомобильного рынка с использованием языка программирования Swift. Swift, 

как основной язык разработки приложений под iOS, позволяет реализовать 

динамичные и визуально привлекательные элементы рекламы. В проекте 

разработан прототип мобильного рекламного приложения, демонстрирующего 

возможности визуального взаимодействия с предложениями автосалонов. 
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1. Введение 

В современных условиях стремительной цифровой трансформации особую 

значимость приобретает мобильная реклама — важный инструмент привлечения 

пользователей и повышения эффективности бизнеса. Автомобильный рынок 

занимает одну из лидирующих позиций в области рекламных инвестиций, 

поскольку характеризуется высокой конкуренцией, большим ассортиментом 

брендов и моделей, а также активным интересом со стороны потенциальных 

покупателей.  
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На фоне этих процессов особую важность имеет разработка удобных и 

эффективных программных продуктов для создания рекламного взаимодействия 

с пользователем прямо в мобильной среде. Использование современных 

технологий программирования в этой области способствует не только 

привлечению новых пользователей, но и формированию положительного имиджа 

бренда, увеличению продаж, а также повышению лояльности к конкретным 

автомобильным маркам и дилерским центрам.                 Язык программирования 

Swift, созданный корпорацией Apple, обеспечивает оптимальный инструментарий 

для реализации таких рекламных приложений: он удобен в изучении, 

обеспечивает безопасность, стабильность, высокую производительность и 

простоту интеграции современных программных интерфейсов. 

Цель данной работы — разработать рекламный интерфейс автосалона для 

мобильной платформы iOS с помощью языка программирования Swift. На основе 

современных принципов UX/UI-дизайна и лучших практик создания рекламных 

приложений планируется реализовать удобный, интуитивный и визуально 

привлекательный продукт для пользователей, которым важны простота выбора 

автомобиля и удобный доступ к ключевой информации. 

2. Обзор литературы и технологий 

Язык программирования Swift, разработанный в 2014 году корпорацией Apple, 

занимает особое место в современной мобильной разработке. Его ключевые 

особенности — безопасность, эффективность, простота чтения и записи кода — 

позволяют создавать приложения для широкого спектра устройств Apple (iPhone, 

iPad, Mac, Apple Watch и т. д.). Язык Swift обеспечивает интеграцию современных 

фреймворков для создания удобных, многофункциональных и эффективных 

пользовательских интерфейсов. 

Для реализации рекламных приложений в автомобильной индустрии активно 

используются фреймворки UIKit и SwiftUI — инструменты создания 

интерфейсов для iOS, позволяющие создавать сложный, но в то же время удобный 

для пользователей функциональный дизайн. UIKit обеспечивает широкую 

гибкость в реализации интерфейсных элементов, тогда как SwiftUI — более 

современный декларативный инструмент, значительно ускоряющий процесс 

создания рекламных приложений. 

Для повышения привлекательности рекламного приложения применяются 

средства создания анимаций, такие как Core Animation (встроенный в iOS 

фреймворк для создания визуально сложной анимации), а также популярная 

библиотека Lottie, позволяющая интегрировать в приложения готовые векторные 

анимации для создания современных, удобных и запоминающихся рекламных 

элементов. 

Современный анализ рынка показывает, что наиболее эффективно работают 

рекламные модули, построенные на принципах интерактивности, персонализации 

и удобства.  
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Согласно многочисленным исследованиям в области UX/UI-дизайна, такие 

модули значительно повышают степень вовлеченности пользователей и 

вероятность принятия положительного решения. Персонализация позволяет не 

просто представить автомобильный ассортимент в удобной форме, но и 

спрогнозировать предпочтения пользователей, делая рекламный продукт 

максимально ориентированным на конкретный сегмент покупателей. 

Таким образом, Swift в сочетании с современными инструментами для создания 

интерфейсов и анимации обеспечивает максимально удобный инструментарий 

для реализации рекламного приложения в автомобильной индустрии — 

приложения, в полной мере соответствующего современным требованиям 

пользователей и рекламодателей. 

3. Задачи и структура проекта 

Для достижения основной цели — создания удобного и эффективного рекламного 

интерфейса автосалона — в данной работе были определены ключевые задачи, 

реализация которых обеспечивает полноценный результат в виде готового 

программного продукта для мобильной платформы iOS. Задачи были 

сформулированы в соответствии с современными требованиями к рекламе в 

автомобильной индустрии, принципами удобства для пользователей, а также 

стандартами проектирования программного обеспечения для платформы iOS. 

Задачи работы: 

1. Разработать прототип мобильного рекламного модуля 
Сформировать общую архитектуру приложения, определив ключевые 

модули (главный экран, карточки автомобилей, фильтры, детализация 

объявления) для удобной навигации пользователей. 

2. Использовать Swift и SwiftUI для реализации визуальных компонентов 

Реализовать современный, удобный и отзывчивый интерфейс приложения 

для iOS с применением фреймворков SwiftUI и UIKit, обеспечив 

корректный внешний вид элементов интерфейса для различной диагонали 

экранов и ориентации устройства. 

3. Реализовать базовую анимацию, слайдеры и фильтры для 

автообъявлений 

На основе возможностей SwiftUI и фреймворков для создания анимации 

(Core Animation, Lottie) интегрировать в приложение визуально 

привлекательный функционал — анимации переходов, прокрутки карточек 

автомобилей, фильтров поиска, чтобы сделать процесс выбора автомобилей 

удобным и максимально увлекательным для пользователя. 

4. Обеспечить взаимодействие с базой данных предложений 
Организовать интеграцию приложения с источником данных (например, 

REST API или Core Data), чтобы предоставлять пользователям актуальный 

перечень автомобилей для выбора.  
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Реализация этого этапа включает в себя настройку механизмов обмена 

информацией, обработку данных и оптимизацию для стабильной работы 

приложения даже при высокой нагрузке. 

Структура проекта: 

Для реализации перечисленных задач проект был разбит на несколько ключевых 

модулей, позволяющих достичь модульности, удобства поддержки и 

возможности дальнейшего развития приложения: 

 Экран приветствия и онбординг (WelcomeView): краткая демонстрация 

возможностей приложения для пользователей, пояснения ключевых 

элементов навигации. 

 Главный экран рекламного модуля (MainAdView): отображение 

карточек автомобилей в удобной для прокрутки ленте, реализация фильтров 

для сортировки объявлений. 

 Экран детализации (DetailView): представление полной информации об 

автомобиле — цена, технические характеристики, фото и условия покупки. 

 Экран фильтров (FilterView): инструментарий для настройки 

отображаемой информации — фильтр автомобилей по цене, марке, типу 

кузова, году выпуска. 

 Интеграционный модуль для работы с базой данных: механизм обмена 

информацией между приложением и источником данных (через REST API 

или хранение данных в приложении с помощью Core Data). 

Таким образом, в рамках данной работы реализуется не просто рекламный 

модуль, а полноценный мобильный продукт, ориентированный на удобство 

пользователей, эффективность рекламы и современный технологичный 

функционал. Эта структура обеспечивает четкое разделение ответственности 

между модулями приложения, упрощает его сопровождение и способствует 

реализации масштабируемой архитектуры для будущего развития рекламной 

платформы. 

4. Разработка приложения 

4.1. Структура проекта 

Приложение состоит из следующих компонентов: 

 Экран приветствия (WelcomeView) 

 Главный экран с рекламными карточками (MainAdView) 

 Подробное описание автомобиля (DetailView) 

 Фильтрация по цене и марке (FilterView) 
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4.2. Пример кода рекламной карточки на SwiftUI: 

struct CarAdCard: View { 

    var car: CarModel 

 

    var body: some View { 

        VStack { 

            Image(car.imageName) 

                .resizable() 

                .aspectRatio(contentMode: .fill) 

                .frame(height: 180) 

                .clipped() 

            Text(car.name) 

                .font(.headline) 

            Text("Цена: \(car.price) манат") 

                .font(.subheadline) 

                .foregroundColor(.gray) 

        } 

        .background(Color.white) 

        .cornerRadius(12) 

        .shadow(radius: 5) 

    } 

} 

5. Интерфейс и пользовательский опыт (UI/UX) 

При создании рекламного приложения особое внимание было уделено удобству 

его использования, эстетической привлекательности и простоте навигации для 

пользователей. Для реализации этих принципов применены инструменты 

фреймворков SwiftUI и UIKit, что позволило достичь максимально плавной 

интеграции элементов интерфейса в архитектуру приложения. 

Используемый адаптивный дизайн обеспечивает корректный внешний вид 

приложения и удобство взаимодействия с элементами рекламного модуля для 

пользователей iPhone любых диагоналей и форм-факторов. Благодаря 

применению принципов Human Interface Guidelines (Apple) интерфейс 

автоматически подстраивается под особенности устройств, будь то компактный 

iPhone SE или большой дисплей модели Pro Max. 

Для повышения удобства в работе с приложением реализована логика свайпа 

карточек автомобилей, позволяющая интуитивно переходить между 

рекламируемыми объявлениями. Дополнительно введены анимированные 

переходы для появления рекламных блоков, что способствует привлечению 

внимания пользователей и обеспечивает положительный пользовательский опыт.  
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Стилистика приложения основана на принципах минимализма — используется 

ограниченный, но выразительный цветовой диапазон, четкая типографика и 

простые иконки для создания удобной навигации и повышения эффективности 

рекламной подачи. 

6. Анимация и вовлечение пользователя 

Для повышения уровня вовлеченности пользователей в рекламный процесс в 

приложении реализован ряд современных визуальных механизмов. Задача этих 

механизмов — сделать рекламный блок не просто источником информации, а 

полноценным интерактивным элементом приложения. 

Для создания анимации в проекте используется: 

 Lottie — для интеграции векторной анимации в рекламный модуль. Эта 

библиотека обеспечивает высокую эффективность отображения 

анимированных элементов без потери качества даже на дисплеях с высокой 

плотностью пикселей. 

 Core Animation — для создания плавных переходов и анимации элементов 

интерфейса, таких как появление карточек автомобилей, прокрутка 

рекламной ленты и раскрытие информации. 

Для повышения удобства взаимодействия реализованы: 

 Графические переходы, позволяющие максимально достоверно 

имитировать жесты пользователей (свайпы, прокрутки), делая интерфейс 

удобным для современных пользователей. 

 Интерактивный отклик элементов интерфейса — каждое нажатие или 

жест сопровождены мягкой анимацией или изменением состояния 

элементов для создания эффекта отклика приложения, что способствует 

формированию положительного эмоционального опыта пользователей. 

Таким образом, интеграция современных механизмов анимации обеспечивает не 

только удобство, но и способствует повышению эффективности рекламной 

кампании, делая ее заметной, запоминающейся и привлекательной для 

потенциальной аудитории. 

7. Интеграция с базой данных 

Для обеспечения актуальности данных в рекламной системе реализована 

интеграция приложения с базой данных. На начальном этапе используется 

локальная база данных для хранения информации об автомобилях — это 

обеспечивает стабильный доступ к рекламной информации даже в условиях 

отсутствия сети. 
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Каждое объявление в базе данных содержит: 

 Изображение автомобиля (с поддержкой форматов JPEG, PNG и WebP); 

 Название модели и марки; 

 Технические характеристики (тип двигателя, мощность, тип кузова, год 

выпуска); 

 Стоимость автомобиля; 

 Дополнительно — короткое описание, условия покупки и контактная 

информация. 

Для последующего развития приложения предусмотрена интеграция с: 

 Firebase — для хранения данных в облаке, реализации аналитики 

пользователей и отправки пуш-уведомлений; 

 Core Data — для организации сложной структуры данных, поддержки 

кэширования информации, создания удобной навигации и истории 

просмотров. 

Таким образом, реализуемая архитектура обеспечивает не только удобный доступ 

пользователей к базе данных автомобилей, но и закладывает основу для создания 

полноценной рекламной платформы, масштабируемой в будущем. 

8. Результаты 

По итогам реализации данного проектного решения создано современное, 

удобное и привлекательное рекламное приложение для автомобильного рынка. 

Реализация приложения позволила достичь следующих результатов: 

 Сформировать удобный механизм просмотра рекламируемых автомобилей 

в виде карточек, доступный для пользователей iPhone различной диагонали; 

 Реализовать инструментарий для фильтрации объявлений в зависимости от 

цены, года выпуска, марки и типа кузова; 

 Организовать удобный переход от рекламной карточки к полноценной 

странице товара, содержащей все ключевые данные для принятия решения; 

 Упростить процесс интеграции данных за счёт реализации архитектуры для 

работы как с локальными, так и с внешними базами данных; 

 Ускорить процесс создания приложения и сделать его удобным для 

сопровождения и развития за счёт применения SwiftUI. 

Использование современных фреймворков и инструментария Swift позволило 

достичь высокой эффективности реализации приложения, продемонстрировать 

его стабильность в условиях различной нагрузки, а также подготовить проект для 

его интеграции в реальные коммерческие системы. 
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9. Перспективы развития 

Проект обладает большим потенциалом для дальнейшего развития в следующих 

направлениях: 

 Добавление онлайн-оплаты и бронирования автомобилей прямо из 

приложения, что позволит максимально сократить время между 

заинтересованностью клиента и оформлением сделки. 

 Интеграция AI-рекомендаций, реализующих индивидуальный подбор 

автомобилей для конкретного пользователя, исходя из истории его поисков 

и предпочтений. 

 Подключение приложения к реальным базам данных автосалонов для 

отображения актуальных данных в режиме реального времени, повышения 

достоверности информации и удобства пользователей. 

 Портирование приложения на другие платформы с помощью 

технологии Swift Multiplatform, что позволит создавать единый код для iOS, 

iPadOS, macOS и даже для Android. 

Таким образом, созданный проект обеспечивает широкую платформу для 

развития в современных реалиях автомобильного бизнеса, позволяя 

интегрировать передовые инструменты маркетинга, аналитики и работы с 

большими данными для создания эффективной рекламной среды. 

10. Заключение 

Использование языка программирования Swift для создания рекламного модуля в 

автомобильной индустрии обеспечивает реализацию современных, удобных, 

визуально привлекательных и технологичных приложений. На базе фреймворков 

SwiftUI, UIKit, Lottie и Core Animation было создано полноценное рекламное 

приложение, позволяющее пользователям в удобной форме знакомиться с 

автомобилями, искать наиболее подходящие модели и оперативно получать 

достоверную информацию. 

Данная работа продемонстрировала эффективность современных технологий для 

создания рекламных продуктов в автомобильной отрасли, раскрыла потенциал 

интеграции рекламных приложений в полноценный маркетинговый 

инструментарий автосалона и указала перспективы развития приложения в 

сторону создания удобной экосистемы для пользователей и бизнеса. 

Таким образом, реализованный проект является не только удобным рекламным 

продуктом, но и основой для создания современных, многофункциональных 

программ в автомобильной индустрии, раскрывая широкие возможности для 

повышения эффективности бизнеса в условиях растущей цифровой конкуренции. 
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